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VALORISATION DES CIRCUITS COURTS ET PRODUITS LOCAUX : VECTEURS D’IMAGE ET

D’IDENTITE CULTURELLE

* Produits locaux & territoire (authenticité, qualité, typicité) => terroir
(Authentizitét, Qualitdt, typischer Charakter) => Te

DORJ
S 2

* Valorisation des produits locaux : <}
* Labels de qualité, IGP-PGI/AOP-PDO _
* Marques territoriales, certification
* Réputation, savoir-faire, STG-TSG

- mmp gastronomie locale + fierté

Qualitdtslabels, PGl/g. U. (PDO) a

territoriale Marken, Zertifizierung - mm) Jokale Gastronomie + Stolz (& RE— A
Ansehen, Know-how, g. t. S. (TSG) oy
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VALORISATION DES CIRCUITS COURTS ET PRODUITS LOCAUX : VECTEURS D’IMAGE ET

D’IDENTITE CULTURELLE

* Circuits courts (fraicheur, paysage, qualité) :
 sensibilisation du grand public (économique, environnement, godt, santé...)
* lien social (a la ferme, au marché, au restaurant...)
* résilience territoriale (choc, solidarité...)

Kurze Versorgungsketten (Frische, Landschaft, Qualitdt):
* Sensibilisierung der Offentlichkeit (Wirtschaft, Umwelt, Geschmack, Gesundheit
* soziale Bindung (an den Bauernhof, den Markt, das Restaurant ...)
* territoriale Resilienz (einschneidendes Ereignis, Solidaritdit ...)

Image positive + identité culinaire = Food place branding
* rayonnement (chefs, tourisme sensoriel/expérientiel, gastro-diplomatie...)
* ancrage territorial (emploi, qualité de vie, sentiment d’appartenance...)

Positives Image + kulinarische Identitdt = Food place branding
 Strahlkraft (Chefkéche, Geschmacks-/Erlebnistourismus, Gastrodiplomatie ...) wm2w-. cemft
* territoriale Verankerung (Beschdiftigung, Lebensqualitit, Zugehoérigkeitsgefiihl ...)

Illustration : Etik’table
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« Gastro-diplomatie »

Pictos : Freepik / The Noun Project

)
Ry ¢
IGP/AOP/STG, labels Influenceur.euse.s
gualité, marques, Foodies
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licencing ...
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« Farm Fresh Appalachia ™

Farm Tours »

1 « Office Montréalais de la
Gastronomie »

« Gastro-diplomatie »
|

« European Region of
Gastronomy » @

Influenceur.euse.s
== Foodies
() « The Edible Country » Touristes

« Alpes Is Here »

)
« The Great Taste of Ontario »

« Taste Ljubljana » &
« Green Supply Chain »

« Geneve, Ville du Gout 2021 »

Pictos : Freepik / The Noun Project
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‘ ' « Savour Ottawa»

« Bienvenue a la Ferme » 8 0
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« Michigan Grown » ¥ ﬁ%
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Fermes...
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« Pick Tennessee »

« Gent en Garde »

& « Accueil Paysan » ‘ '

e Consommateur.ice.s locaux

Restaurants
Restauration collective

« Pres de chez Nous »
Les Colibris
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https://visitsweden.com/edible-country/tables/
https://presdecheznous.fr/
https://www.ville-ge.ch/genevevilledugout/
https://savourottawa.ca/
https://ontarioculinary.com/great-taste/#download-passport
http://ville.montreal.qc.ca/portal/page?_pageid=5798,42657625&_dad=portal&_schema=PORTAL&id=33872
https://gardemangerduquebec.ca/virees-gourmandes/
https://www.picktnproducts.org/
https://arcd.org/farmfresh/join-a-farm-tour/
https://www.visitljubljana.com/en/about-us/projects/taste-ljubljana/
https://www.visitljubljana.com/en/about-us/projects/green-supply-chains/
https://www.bienvenue-a-la-ferme.com/
https://www.accueil-paysan.com/fr/
http://produits-locaux.ishere.fr/
https://www.europeanregionofgastronomy.org/
https://eurocities.eu/stories/ghents-food-revolution/
https://michigangrown.org/
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https://savourottawa.ca/

@ @ “SAVOUR OTTAWA”

* Projet en partenariat avec Just Food, _
la ville d’Ottawa et Ottawa Tourism |7 ..
Projekt in Partnerschaft mit Just .

@ A Shaded Acre

& A o |

Food, der Stadt Ottawa und Ottawa |**""~ y)
To u ri sm ® »;\;:gnde Iig.riculture & §m
h @ Acorn Creek Garden . ontiac  Luskville Chel
Farm .
@ Against the Grain ' Breckenridge P
* Carte / app. smartphones : { ot | S

Localisation des producteurs &
artisans, marchés, restaurants

| @ Alder Creek Farm

| ® Alexandria Farmers
Market
@ Algonquin Tea
Company

AR ALL SHOW ALL

e—dela-Salette. [a15] D Certified Organic
The Cott.
e D Online Shop
La Petite-Mine : :
Val-des-Monts Sain Sixte
Pointe-Déziel '0 @ Producers v
Wils .
ST s B a @ wicroprocessors
. Perkin .‘lursu
148
. Cantley , . A
\ Odinnyille LéngeGardien Clarence-Roc land . 4 E\frii‘::ig:s 2 v
2y | gl
'?g i J cuMs T _anD
| =g T4 . . Clarence Creek
\ B Fm 8 Farmers Markets
Gatineau Cumberland
'l' @ Ward
o Hammaon d
. {0 Food Services v
i {7
. Retailers

Karte / App fiir Smartphones:
Lokalisierung der Erzeuger &
Betriebe, Markte, Restaurants

Source : https://savourottawa.ca/savour-
ottawa-buy-local-food-guide/
hitps://ottawatourism.ca/en



https://ottawatourism.ca/en
https://ottawatourism.ca/en

@ @ “SAVOUR OTTAWA”

Projet en partenariat avec Just Food, ,

. . ~ vt -L N s 4\ , 4 : rremr— T S o oF 17 -Dame-de-la-Paix
Ia VI I I e d’otta Wa et Otta Wa TO u rl s m | ’;": Elgin 0’ VAR ALL S.HO\;V ALL. ik @ e-de—la-SaIette. (315) Dm(;eniﬁed Organic
¥ 28 on the Lake < '\ T ‘ : ; / Farreiiion The Cottage D Online Shop
@ A Shaded Acre ~_— ‘m ' N i La Petite-Mine Saim-Sixle‘
Carte / app. smartphones : Sriwsumt e @ s B
. . il .a c mg‘lfiﬁgrs s B a . Microprocessors
Localisation des producteurs & AT S 95 e

= rs Markets
n

artisans, marchés, restaurants
Tourisme/Tourismus : « Secret
Eats » tours, Ontario Culinary |
Tourism Alliance ) Serr,

rs

The Great Taste of Ontario : ¢ vl 5 FE AS-I- ON
« Passeports », Gift Vouchers, Feast | ~

OF gNTARIO

On (Certification) — Rapport impact 2019 ~_—



https://ottawatourism.ca/en
https://jimwatsonottawa.ca/en/savour-a-summer-table-follow-grains-to-the-glass-or-discover-secret-eats-all-in-rural-ottawa/
https://ontarioculinary.com/great-taste/
https://www.culinarytourismalliance.com/feast-on-fr
https://www.culinarytourismalliance.com/for-restaurants
https://static1.squarespace.com/static/5e6a7253d0eaa7085bb0f1a9/t/5ea847d5d5af594196d1752a/1588086744136/FO_AnnualReport_2019_small.pdf
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https://gardemangerduquebec.ca/virees-gourmandes/

@@ “LES VIREES GOURMANDES”

* Piloté/Betreuung par Expansion PME —

uébec et Collectivités de Montérégie Sm=] —
a € Shmoeo

* Objectif/Ziel : vente et valorisation des

productions et savoir-faire de la Montérégie /
Verkauf und Aufwertung der Erzeugnisse und des
Know-hows von Montérégie

a la maison!
e Actions/Mafinahmen :

= Commercialisation de « Box » de produits
locaux de saison/Verkauf von Boxen mit
saisonalen lokalen Produkten

= Boites « augmentées » avec recettes,
vidéos, surprises.../Aufwertung der Boxen
durch Rezepte, Videos, Uberraschungen ... vireesgourmandes.ca

Artisans et producteurs deviennent les ambassadeurs Source : gardemangerduquebec.ca
de la Montérégie, le « garde-manger » du Québec. /
Erzeuger und Betriebe werden zu Botschaftern von
Montérégie, der ,,Speisekammer”von Quebec.
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https://www.visitljubljana.com/en/about-us/projects/taste-ljubljana/
https://www.visitljubljana.com/en/about-us/projects/green-supply-chains/

@@ « TASTE LJUBLJANA » & « GREEN SUPPLY CHAIN »

* La marque « Taste Ljubljana » de Ljubljana Tourism valorise
les restaurants qui s’approvisionnent localement. / Die
Marke ,Taste Ljiubliana” von Ljubljana Tourism wertet
Restaurants auf, die sich lokal versorgen.

« Exemple : les hotels et restaurants de la ville sont
encourageés a proposer le « Ljubljana-style breakfast »
sourcé localement. / Beispiel: Hotels und Restaurants der
Stadt werden animiert, das ,Ljubliana-style breakfast” aus
lokalen Erzeugnissen anzubieten.

e (Coté production, « Green Supply Chain » développé avec
Jarina, s'appuie sur une plateforme en ligne : mise en .o
relation directe hoteliers/restaurateurs & Source - WWV;_Visiﬂijljgmcom J —
fermiers/producteurs locaux. / Auf der Erzeugerseite stiitzt us/projects/taste-ljubliana/
sich die mit Jarina entwickelte ,Green Supply Chain“ auf

eine Online-Plattform zur direkten Vernetzung von Hotel- N "
/Restaurantbetreibern & Bauern/Erzeugern vor Ort. SLOVEN |A§‘ﬁ
, GREEN Y& gis
* Stratégie nationale : « Slovenia Green » & « European EUROPEAN REGION OF GASTRONOMY

Region of Gastronomy » en 2021



https://gourmet-lj.si/en/info/about-gourmet-ljubljana
https://gourmet-lj.si/en/info/about-gourmet-ljubljana
https://www.visitljubljana.com/en/about-us/projects/ljubljana-style-breakfast/
https://www.visitljubljana.com/en/about-us/projects/ljubljana-style-breakfast/
https://www.visitljubljana.com/en/about-us/projects/green-supply-chains/
http://jarina.si/english
http://jarina.si/english
https://www.visitljubljana.com/en/about-us/projects/green-supply-chains/
https://www.slovenia.info/en/business/green-scheme-of-slovenian-tourism
https://www.europeanregionofgastronomy.org/wp-content/uploads/2018/06/Slovenia_Bid-Book_compressed.pdf
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https://www.ville-ge.ch/genevevilledugout/

@@ « GENEVE, VILLE DU GOUT 2021 »

* Année événementielle dédiée a I'alimentation
l
durable : Genéve, ambassadrice suisse du « bien manger » S ,

Veranstaltungsjahr fiir nachhaltige Ernéhrung: Genf istlg W i X
schweizerische Botschafterstadt flir gutes Essen ~ \

* Plus de 150 actions/Mehr als 150 Aktionen : ‘ A"/

* Education au go(t & sensibilisation (impact de

I'alimentation sur la santé, le climat...) - "

Geschmackserziehung & Sensibilisierung (Auswirkungen  EEESIOVA\Iele]l[S

der Ernéih G dheit. Kli et Swiss Food

er Erndhrung auf Gesundheit, Klima) Academy
* Valoriser le terroir & produits régionaux - Aufwertung des ; _ , ,
i 7 Plus de - : 2T - -§

Terroirs & reg./ona/er Produkte N 000 enfonts | ,, N 2 Al

* Rapprocher ville & campagne... - Gegenseitiges sensibilisé-e-s , L - ‘:
5 5 o » \\ -

Néherbringen von Stadt & Land ... s ' o =

* Exemples : Festi’Terroir : festival de vente directe produits inevevilledugout

locaux & bio // ateliers cuisine ou jardinage

* Agenda2l de la ville de Geneéve et sa stratégie de
résilience territoriale (programme « Nourrir la Ville »)/
Agenda21l der Stadt Genf und ihre Strategie fiir
territoriale Resilienz (Programm ,Nourrir la Ville” — , Die
Stadt erndhren”)

Slow MobllL ‘-, _J; i

N‘Qnﬁt &

15



https://www.festiterroir.ch/
https://www.geneve.ch/fr/themes/developpement-durable/municipalite/engagements-economie/programme-nourrir-ville
https://www.geneve.ch/fr/themes/developpement-durable/municipalite/engagements-economie/programme-nourrir-ville

CIRCUITS COURTS & PRODUITS LOCAUX : SOURCES DE VALEUR

~\

e Producteurs / artisans Produits frais, diversifiés,
(revenus, valorisation métiers de qualité et de saison
& savoir-faire, prix « juste ») Sensibilisation

¢ Relocalisation des chaines de Liens rural / urbain (sens,

valeur + Emplois locaux solidarité)

e Différentiation (terroirs) e Sentiment d'appartenance
e Chefs / restaurants (qualité, e Santé

tracabilité, savoir-faire) Valeur e Attractivité des métiers

e Tourisme gastronomique et sociale

J

expérientiel

7 Valeuru )

environne- V?Ieu.r I
el territoriale .

Préservation des terres
agricoles & des paysages

e Qualité de vie
e Image / rayonnement

e |dentité culturelle /
culinaire

e Fierté d'appartenance
Résilience "/

* Préservation de la biodiversité

* Réduction émissions GES
* Réduction des emballages

* Moins de gaspillage

\

16



KURZE VERSORGUNGSKETTEN & LOKALE PRODUKTE: QUELLEN DER WERTSCHOPFUNG

* Erzeuger / Betriebe (Einkinfte, Aufwertung
von Berufen & Know-how, faire Preise)
 \Verlagerung der Wertschopfungsketten +
lokale Arbeitsplatze

e Differenzierung (Terroirs)

e Chefkoche / Restaurants

(Qualitat, Riickverfolgbarkeit,

Know-how)

e Gastro- und
Erlebnistourismus

4 Okologi-
scher Wert

* Wahrung der Biodiversitat
* Verringerung der

Treibhausgasemissionen
* Verringerung des
Verpackungsaufkommens

* Weniger Verschwendung

\

al

e Frische, vielfaltige, )
hochwertige und saisonale
Produkte

e Sensibilisierung

e Bindungen Land/Stadt
(Verstandnis, Solidaritat)

e Zugehorigkeitsgefuhl
Sozialer e Gesundheit

Wert e Attraktivitat der Berufe

J

~N

Territorialer ol
Wert rnaltung von

landwirtschaftlichen Flachen
& Landschaften

Lebensqualitat
Image / Strahlkraft

Kulturelle / kulinarische
Identitat

Lokalstolz

Resilienz Y,

17
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https://visitsweden.com/edible-country/tables/
https://presdecheznous.fr/
https://www.ville-ge.ch/genevevilledugout/
https://savourottawa.ca/
https://ontarioculinary.com/great-taste/#download-passport
http://ville.montreal.qc.ca/portal/page?_pageid=5798,42657625&_dad=portal&_schema=PORTAL&id=33872
https://gardemangerduquebec.ca/virees-gourmandes/
https://www.picktnproducts.org/
https://arcd.org/farmfresh/join-a-farm-tour/
https://www.visitljubljana.com/en/about-us/projects/taste-ljubljana/
https://www.visitljubljana.com/en/about-us/projects/green-supply-chains/
https://www.bienvenue-a-la-ferme.com/
https://www.accueil-paysan.com/fr/
http://produits-locaux.ishere.fr/
https://www.europeanregionofgastronomy.org/
https://eurocities.eu/stories/ghents-food-revolution/
https://michigangrown.org/

DECOUVRIR D’AUTRES PROJETS...

JUNE 26, 2021 NORTHEAST TN
INTERNATIONAL : ICK), @ |
 Canada: « The Great Taste of Ontario » my N - AL
* Canada: « Office Montréalais de la Gastronomie » TENNESSEE ,FA‘RM- Lt
» USA : « Farm Fresh Appalachia Farm Tours »
* USA: « Pick Tennessee » 3 G ;
e USA : « Michigan Grown » L N e R
* Europe : « Pres de chez Nous » - Les Colibris LN o E35: c,,‘.f"ur"‘l‘;’my .
. ¥ -y g " Accueil Paysan
* Belgique: « Gent en garde » | el B Lasme et
* France — Wallonie : « Nos producteurs locaux »
 Suede: « The Edible Country »
FRANCE :
* France: « Bienvenue a la Ferme » & « Accueil Paysan »
* Région - Nouvelle Aquitaine : « Plateforme solidaire » & « Made in
Nouvelle-Aquitaine » @
« Région — Bourgogne-Franche Comté : « J'veux du local » il sl collocn
* RégiOn = OCCitanie (¢ TOUS OCCItCIrIenS » = & f S :, (EONSOMMEZ _KQ I A
e Département - Charente-Maritime : « Mangerl17.fr » & 1t v._?:f 1S m;;;fm 3 W : } of ..Li,,(f%’?;_ 2
- Département - Lot : « Oh my Lot » ; ’3 "’b Q\! NOUVELLE-AQUITAINE * ‘ ? l:'::uh:;fg:gmdnﬁ]ﬁ" Py
.

Département - Isere : « Alpes Is Here » s s
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un point de retrait collectif


https://ontarioculinary.com/great-taste/#download-passport
http://ville.montreal.qc.ca/portal/page?_pageid=5798,42657625&_dad=portal&_schema=PORTAL&id=33872
https://arcd.org/farmfresh/join-a-farm-tour/
https://www.picktnproducts.org/
https://michigangrown.org/
https://presdecheznous.fr/
https://eurocities.eu/stories/ghents-food-revolution/
http://www.filiere-adt.eu/nos-producteurs-locaux-franco-belges/
https://visitsweden.com/edible-country/tables/
https://www.bienvenue-a-la-ferme.com/
https://www.accueil-paysan.com/fr/
https://plateforme.produits-locaux-nouvelle-aquitaine.fr/
https://www.made-in-nouvelle-aquitaine.fr/
https://www.jveuxdulocalbfc.fr/
https://tousoccitariens.fr/
https://manger17.fr/
https://oh-my-lot.fr/accueil
http://produits-locaux.ishere.fr/
https://visitsweden.com/edible-country/tables/

LA
ATTRACTIVITE ET

NOUVEAU MARKETING
TERRITORIAL (A&NMT)

“Chaire de territoire, au service de l'inspiration des
acteurs de l'attractivité territoriale.”

iiierreg B 3z g)
Grande Région | GrofB3region

SDTGR / REKGR ATTRACTIVITE
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