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GENESE DE LA MARQUE |ENTSTEHUNG DER MARKE

* 2009 : La naissance d’un projet collaboratif | Entstehung eines Gemeinschaftsprojekts
« 2010:
¢ 2012:

« 2013

e 2014 :
e 2016:
e 2018:

Profil identitaire |ldentitatsprofil : :
création code de marque |Erstellung eines Markencodes N4

: ’'adhésion a la marque Ardenne | Beitritt zur Marke Ardenne J \
création du GEIE | Grindung der EWIV N 4
Lancement des projets Interreg |Startvon Interreg-Projekten PA

réflexions sur 'ouverture de la marque | Reflektion zur Ausweitung der Marke




LES OBJECTIFS | DIE ZIELE

Renouveler 'image et accrottre ’attractivité de la destination transfrontaliere
N7 Erneverung des Images und Steigerung der Attraktivitdt des grenzuberschreitenden Reiseziels

Accompagner les prestataires
Dienstleiter begleiten

774 ADHERENTS |

|
- | - MITGLIEDER
& Les faire gagner en visibilite
lhnen zu mehr Sichtbarkeit verhelfen
i

Faire rayonner ’Ardenne
Die Ardennen zum Strahlen bringen



NOS OUTILS |
UNSERE WERKZEUGE

Code de marque |
Marken-Code

Des outils pour accompagner |
Werkzeuge zur Unterstutzung

Des webinaires et formations |
Webinare und Schulungen

Des rencontres annuelles |
Jahrliche Zusammenkunfte
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Willkommen in der Fotothek'der Destination"Ardenner
Franzosische, belgische und luxemburgische Ardennen

ANMELDUNG BEREITS ANGEMELDET




PROJETS INTERREG |INTERREC PROJEKTE

Ecotourisme

Okotourismus w ‘\_ J

®
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Grande Région | GroBreglon
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Interreg .

e-Wallonie-Vlaander

Ardenne Attractivi
Arden he Attractivity
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© Julia Lafaille

ECOTOURISME | OKOTOURISMUS

Accompagnement des prestataires |
UnterstUtzung von Anbietern

Sensibilisation des visiteurs |
Sensibilisierung der Besucher

Valorisation des produits locaux |
Aufwertung lokaler Produkte

Création de nouvelles itinéraires, a pied, vélo et 3
cheval | Erstellung neuer Routen zu FuB, mit dem
Fahrrad und zu Pferd

Etude sur les usages et besoins en espace naturel |

A Y4

Studie Uber die Nutzung und Bedurfnisse von S
Naturgebieten s
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SITE WEB | WEBSEITE
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L'ARDENNE EN CAMPING-CAR
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Y € 1 ARDENNE, 3 PAYS *
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“~CLOS BELLE ROSE W Un petit peu en France, en etaul s’étend sur trois pays... Foréts magiques, Paysages grandioses, A"
" auboise % vallées entrainantes, forteresses antiques, villes et villages pittoresques... UArdenne c’est aussi les premidres collines A
OMPIAEES) FRANCE o ) de Lille, L Paris | \ Y,
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R N 4 Sprachen

Découvrez les actualités de la région et %
les mesures sanitaires en cours

Hiver 2020-2021

Ardenne




SESSIONS

Sept. 2021 Evolution des sessions

160.567 1.834.823 o
PAGES VUES o

Sept. 2021 200000

372.059 4.181.395 s
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RESEAUX SOCIAUX | SOZIALE
NETZWERKE

80000
ABONNES | ABONNENTEN
FACEBOOK

24000
ABONNES | ABONNENTEN
INSTAGRAM
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MON ARDENNE

Je suis membre
MON
ARDENNE

La communauté de ceux qui
vivent UArdenne

Die Gemeinschaft derer, die die
Ardennen erleben

amoureux de la région <
4200 (iebhaber der Region =<
Ardenne
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MMAM
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JACQUELINE DALOZE

Propri¢taire d'une maison d'hétes
chaleureuse

EMMANUEL CRAMETZ

Organisateur de séjours,
randonnées et balades en bonne
compagnie

AMANDINE RATHS

Coach et creatrice de contenu
pour Instagram

ANNIE DUTERME

Conceptrice d'un projet de
partage de lectures
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MELANIE NOESON

Animatrice du groupe Les
Ardennais et la Foret

AURORE LESUR

Exploratrice, guide et blogueuse
ardennaise & la recherche des plus
belles aventures de la région
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NOTRE AMBITION | UNSERE AMBITION

) /

Elargissement de la marque 3
d’autres secteurs d’activiteé

Erwelterung der Marke auf andere
Branchen

‘- "\{’ Ardenne
-

“""‘"v‘«,, i
g EN ‘

- -- Ak {
: LA

. ‘ 1

A :

/



UNE MARQUE OMBRELLE | EINE DACHMARKE
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AU -B075 U produiten R ~i | #* ... Formation = Investin
= Ardenne ¥ Ardenne o N L@ Ardenne =20 Ardenne
Hergestellt in den Kultur Ausbildungen
Ardennen Ardennen Ardennen

« }, Une nouvelle stratégie de marque élargie pour renforcer l’attractivité de la destination
2% ) Elne neue, erweiterte Markenstrategie zur Starkung der Attraktivitat des Reiseziels



LES PRODUITS DU TERROIR |
REGIONALE PRODUKTE

« 76 producteurs adhérents a la marque
Ardenne | 76 Produzenten, die der Marke
Ardenne bereits beigetreten sind

* Réalisation d’un diagnostic | Realisierung
einer Diagnose
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Boissons
alcoolisées
Alkoholische
GCetranke

Escargots
Schnecken

Chocolats
Schokolade

Boissons non-
alcoolisées
Nicht-alkoholische
GCetrdnke

Produits laitiers
Milchprodukte

Confiseries,
confitures &glaces
SuBwaren,
Konfituren &
Eiscreme

Fruits & legumes
Obst & Gemuse

DIAGNOSTIC | DIAGNOSE

Viandes et
salaisons
Fleisch und
Pokelwaren

Poissons
Fische

Boulangerie-
Patisserie
Backerei Patisserie

Volailles
Geflugel

Epices

Gewdurze

Divers
Verschiedene




MARQUE PRODUIT | PRODUKTMARKE

Partager les valeurs Origine des
de la marque produits

Die Markenwerte Herkunft der

Conditions d’adhesion teilen Produkte

Beitrittsbedingungen

) (.l: Qualiteé des
W produits Ancienneté
Qualitat der Dienstalter

Produkte




NATUREL

{1

Y 4
Accueil Champétre
en Wallonie
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AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

ardennes
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QUALITE | QUALITAT

« De nombreux labels et marques de territoire
de qualite

e ...avec des criteres différents par type de
produit

« Zahlreiche Gutesiegel und Landmarken von
hoher Qualitat

* ...Mmitunterschiedlichen Kriterien je nach
Produktart
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CONCLUSION [ SCHLUSS

Il est préférable de s’appuyer sur des marques et labels
existants |

Es (st besser, sich auf bestehende Marke und Labels zu
stutzen

Valorisation de ces labels via la Marque Ardenne |
Valorisierung dieser Labels Uber die Marke Ardenne

 Pour favoriser ’échange de part et d’autre de la frontieére |
Forderung des Austauschs auf beiden Seiten der Grenze

« Pour promouvoir : marketplace, routes thématiques |
Promotion: Marketplace, Themenrouten

A Y4

Mise en place d’un portail d’attractivité globale | 3¢ N
Einrichtung eines Portals fur globale Attraktivitat s
F A Y
Ardenne



,_ BIENVENUE EN ARDENNE

Ardenne
Vivre en Travailler en Etudier en Visit Produit en Mon
Ardenne Ardenne Ardenne Ardenne Ardenne Ardenne

NOS MARQUES ET PRODUITS DU TERROIR

«ardennes
Lo~ C8FRONCE




CONTACT |KONTAKT

GEIE Destination Ardenne

Daniéelle Gevaerts
Chargée de projet |Projektleiterin

Mall: gevaerts@ardennes.com
Tél.: +337 779143 57
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